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Giovani

I

DI SABINA MINARDI

a bambini avevano le ambizioni
piu diverse: far0 la ballerina, il
veterinario, la pittrice, |’astro-
nauta. Poi sono andati a scuola,
all’universita. E, laurea alla ma-
no, il loro sogno & diventato uno soltan-
to: lavorare in Google.

E la creatura dei due ex stanfordiani
Larry Page e Sergey Brin, che nella miglio-
re delle tecnotradizioni della Silicon Val-
ley hanno visto trasformare la loro intui-
zione nel sito numero uno della Rete,
I’azienda che attrae di pit i neolaureati di
tutto il mondo. Inclusi i giovani dottori
italiani, pronti a tradire brand affascinan-
ti e storici di casa nostra per I'azienda di
Mountain View, in California. In Italia
con poco pit di un centinaio di dipenden-
ti, sede unica a Milano.

A certificarlo & Universum (universum
global.com), quartier generale a Stoccol-
ma e presenza radicata all’interno delle
universita anche italiane, societa specia-
lizzata in “employer branding”: valutare
la capacita di un’azienda di attirare dipen-
denti sulla base della sua reputazione.

U’Italian Ideal Employer, realizzata a
partire dal 2004, ha coinvolto nell’ultima
edizione 8500 laureati di 31 universita
italiane prestigiose, dalla Luiss di Roma
alla Bocconi di Milano, dal Politecnico di
Torino alla Normale di Pisa. I giovani- 25
anni I’etd media - hanno scelto i datori di
lavoro ideali da un elenco di 130 aziende:
cinque in tutto, nell’ordine preferito.

GL!I INGEGNERI. Google ¢ risultata
I’azienda da sogno degli ingegneri italiani
e, in genere, dei laureati nel settore infor-
matico e scientifico. Scalzando dalla vet-
ta |'italianissima Ferrari di Maranello: fi-
nora il massimo per innovazione e gla-
mour. Uazienda automobilistica mantie-
ne comungque la seconda posizione. Segui-
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ta, al terzo posto, stabile negli anni, dal
gruppo Enel. Quasi tutte le altre italiane
presenti in classifica perdono invece terre-
no: Benetton scende di 13 posizioni, Fiat
addirittura di 32.

«C’¢ un trend nuovo anche per noi che
lavoriamo da anni su queste ricerche»,
nota Davide Scialpi, consulente senior di

ILMIO POSTO E LI

Universum, che ha seguito la ricerca per
P'Italia: «Dal 2008 Ferrari & stata in testa
alle aziende preferite dagli studenti italia-
ni. Oggi sia gli studenti di business che
quelli di ingegneria le hanno preferito
Google. I giovani scelgono le societa di
servizi, quelle che offrono prodotti intan-
gibili, basati sulla conoscenza. Perdono
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