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OBIETTIVI Questo insegnamento si propone in prima istanza di analizzare i profili del fenomeno pubblicitario, sotto l’aspetto culturale, sociale, economico ed etico. Successivamente presenta le prassi e le strutture organizzative del settore, fornendo una  visione concreta e aggiornata del fenomeno.

	PROGRAMMA:   Il corso si articola su due livelli, teorico ed operativo. Sul piano teorico, il fenomeno della pubblicità alimenta giudizi profondamente contrapposti. Da quello dei “no logo” che vedono in esso la punta avanzata dello sfruttamento capitalistico a quello degli addetti ai lavori che vi leggono la massima concentrazione di capacità creativa. La pubblicità viene analizzata sotto il profilo socio-economico, giuridico, organizzativo, culturale, estetico ed etico. Di conseguenza, in chiave di studio critico il corso offre gli strumenti essenziali per lo studio e la comprensione del contesto produttivo, delle logiche di marketing e delle tecniche di persuasione.  Particolare attenzione verrà data al rapporto tra pubblicità, linguaggio, arte, musica, sport e propaganda politica.

Sul piano operativo vengono presentate le dinamiche esistenti tra aziende concessionarie, agenzie di pubblicità e imprese che investono nel settore. Si procede quindi all’analisi multimediale di alcune recenti campagne pubblicitarie, grazie anche alle testimonianze di addetti ai lavori, che permetteranno agli studenti di avere un contatto diretto con la realtà del mondo pubblicitario. 
 TESTI PER L’ESAME: G. Gamaleri, Ester M. Gandini (a cura di). “Universo pubblicità. Dal prodotto al brand”, Edizioni Kappa, Roma 2008

INDIRIZZO E-MAIL DEL DOCENTE:  gamaleri@alice.it , manudambra@gmail.com LEZIONI:  secondo semestre
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