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Sommario

Quando il consumo cura il produttore: gli effetti del commercio equo e solidale sui produttori marginalizzati
La disponibilità da parte dei consumatori a pagare un premio etico per il valore sociale e ambientale dei prodotti distribuiti dai canali del commercio equo e solidale (Ces) rappresenta un fenomeno in crescita. Uno dei criteri del Ces riguarda la salute dei produttori e la creazione di condizioni di lavoro compatibili con tale obiettivo.

Nell’articolo valutiamo il significato di tale criterio, paragonando il numero di giorni persi per malattia da lavoratori affiliati e non al Ces in Kenya. Gli anni di affiliazione al Ces risultano avere l’effetto previsto sulla  salute degli affiliati;  anche controllando per gli effetti di selection bias.

Abstract

When Consumption Heals Producers: The Effects of Fair Trade on Marginalized Producers

Concerned consumers in the US and Europe are increasingly willing to pay an “ethical premium” for the social and environmental value of fair trade (FT) products. One of the fair trade criteria (aimed to enhance wellbeing and capacity building of marginalised producers) relates to producers’ health and creation of healthy working conditions. 

We evaluate its significance by comparing days lost for illness by FT- and non-FT-affiliated Kenyan farmers. We find that FT-affiliation years have a significant effect, in the expected direction, on producers’ health, after controlling for selection bias. 
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